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De opleving van
de buurtsuper

goed geoutilleerde buurtsuper-
markten blijkt de consument be-
reid om het prijsargument naar
een lagere rangorde te schikken.
Nabijheid is argument nummer
één gevolgd door vers brood, vers
assortiment, service en vriendelijk-
heid. Bovendien blijkt uit onder-

Goed geoutilleerde
buurtsuper wint het
van het prijsargument

zoek dat het criterium nabijheid in
de toekomst aan belang zal winnen
door de vergrijzing van de bevol-
king en dus een lagere mobiliteit.
De supermarkt om de hoek wint
dus aan populariteit.

Retailfuncties die gericht zijn op
de wijk moeten worden toegelaten
en gelden als voorwaarde voor leef-
baarheid en duurzaamheid. Hier
en daar moet er nog een knop wor-
den omgezet en moet er met ande-
re ogen naar een wijk worden geke-
ken. De vergeten prikkel moet op
de agenda. 4
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